
Persoonlijke campagne
VVD: Groningen wil Betty
Door Mick van Wely

groningen ! De VVD is over-
tuigd van de kracht van de ei-
gen fractievoorzitter. Betty de
Boer is het middelpunt van de
verkiezingscampagne van de
partij. De slogan? Groningen
wil Betty!

In een hoek van een knus
koffiehuis bij het Gedempte
Zuiderdiep lanceert de partij
maandagmorgen de campag-
ne. Gemoedelijk met de pers
aan tafel en op een stoel een
laptop die het campagnefilm-
pje draait. De kleine rolprent
laat Stadjers zien die de fractie-
voorzitter groeten. Voormalig
minister van binnenlandse za-
ken Johan Remkes, onderne-
mers, de advocaat en voorzit-
ter van Volksvermaken Peter
Yspeert en verrassend genoeg
ook oud-PvdA wethouder Ypke
Gietema.

"Campagnes draaien altijd
om personen. Betty is een per-
soon die aanspreekt. Ze is
daadkrachtig, origineel, kri-
tisch en staat klaar voor ieder-

een", zegt de man achter de
campagne, Rob Mulder van bu-
reau Hello Darling. Op de ver-
kiezingsposters van de partij
in de stad staan verschillende
bekende Betty’s afgebeeld,
met daarbij de belangrijkste
punten uit het verkiezingspro-
gramma.

De VVD wil geen peperdure
gebouwen zoals een nieuwe
sociale dienst (70 miljoen) en

een ’links cultuurpaleis’, daar-
mee doelend op het Groninger
Forum. De partij wil een ver-
nieuwend en commercieel fo-
rum. "Zeker met het oog op de
bezuinigingen is het Gronin-
ger Forum geen goed idee. We
willen in de stad cultuur be-
hoeden voor bezuinigingen.
Het Forum legt een enorm be-
slag op het cultuurbudget."
Het kostenverslindende amb-
tenarenapparaat kan in de
ogen van de VVD wel wat men-
sen missen en ieder geval ef-
fectiever werken.

De fractie vindt dat het hui-
dige college over kleinere
bouwprojecten in de wijken,
de burger te vaak onaange-
naam heeft verrast. "Te vaak
blijken plannen al te zijn ge-
maakt, terwijl de burger nog
van niets weet."

Tenslotte de tram. Die hoeft
er wat betreft de VVD niet in de
geplande versie te komen.
"Wij stellen de Translohr Tram
voor. Enkel spoor, minder
zwaar en groot en meer dan de
helft goedkoper."

Campagneposter.


